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Aliment

Uma das maiores feiras de
alimentacao do mundo

A limentaria 2010 esta pron-
ta para ser um excepcional
centro de negécios e uma plata-

forma para as marcas de alimen-
tos e bebidas.

A Alimentaria, Feira Internacional
de Alimentos e Bebidas, esta prepa-
rando a cidade de Barcelona para
ser, mais uma vez, a capital mundial
de alimentos e bebidas. A décima-
oitava edigdo do evento ocorrera na
Fira de Barcelona Gran Via no perio-
do de 22 a 26 de margo de 2010. A
Alimentaria afirmara, mais uma vez,
a sua posigao de mais importante
feira de negocios espanhola e uma
das mais essenciais a nivel internaci-
onal, além de se constituir num ver-
dadeiro suporte para as marcas e
seus atributos.

Uma das mais novas caracteris-
ticas do evento é que toda a Alimen-
taria estara localizada num Unico lo-
cal, na Fira de Barcelona Gran Via.

A Alimentaria 2010 ira concentrar
todas as suas ofertas e atividades
em saldes especificos. “Trata-se de
uma resposta aos repetidos pedi-
dos dos expositores e visitantes e
de uma posturarealista emrelacao a
atual situagao econdmica mundial”
explicou J. Antonio Valls, diretor de
Exposicoes e diretor-gerente adjun-
to da Feira Alimentaria.

O principal objetivo em concen-
trar a feira num Unico lugar é o de
manter o nimero de empresas par-
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Tatiana Rodrigues (E), diretora da Conceito Brazil e Meritxell Puig,
diretora da Alimentaria.

ticipantes, forgando-as a refletir so-
bre suas participacoes e adaptando
suas necessidades a atual situacéo
econbmica.

Como consequéncia, a nova lo-
calizagao visa estimular a presenca
das empresas, oferecendo a elas a
opgao de participar com menores
estandes. De acordo com as pes-
quisas dos organizadores, cerca de
5.000 empresas irao ocupar aproxi-
madamente uma area de exposicao
de 94.500 metros quadrados, a qual
inclui um espaco destinado a diver-
sas atividades, tais como as de lazer
e educacional.

O fato é que a Alimentaria é um
verdadeiro centro internacional para
realizagcdo de negdcios com mais de
20% de seus 150.000 visitantes vin-
dos de fora da Espanha. O nivel de
internacionalizacao chega a 30% no
caso de empresas expositoras, mais
de 1.500 companhias. Do total, cer-
ca de 15.000 metros quadrados, dos
94.500 metros quadrados de éarea li-
quida ocupada pela Alimentaria 2010,
serdo reservados para expositores
de outros paises, 2% a mais do que
na Ultima edigao da feira em 2008.

INTERNACIONALIZAQAO

Olhar para o exterior é essencial
para se contrapor aos efeitos da cri-
se econdmica e fornecer uma posi-

¢80 segura para a atividade agricola
e alimentar espanhola, que possuium
mercado doméstico maduro e con-
solidado. A Alimentaria 2010 preten-
de se estabelecer como um veiculo
para a internacionalizagdo da indus-
tria espanhola de alimentos e bebi-
das e, para isso, vem desenvolven-
do uma ambiciosa e efetiva campa-
nha de promog¢ao no exterior.

Uma delegacéo da feiravem ten-
do um papel ativo na Conferéncia de
Promocéo Internacional da FIAB (Fe-
deragéo Espanhola das Industrias de
Alimentagao e Bebidas), que ja visi-
tou aIrlanda, Suécia, Republica Tche-
ca, Croacia, Chile, Peru, Dubai, Bra-
sil e Coldbmbia.

O FESTIVAL DE MARCAS

Junto com a internacionalizacéo,
os organizadores da feira estao dan-
do um enfoque especial ao fortaleci-
mento de outras estratégias, tais
como inovacao e divisao em seto-
res — 0 evento apresenta 15 diferen-
tes saldes, que co-existem sob um
mesmo teto. Todavia, a idéia para a
préxima edicao sera a promogao das
marcas dos fabricantes numa atmos-
fera que valorize muito esta iniciati-
va. A Alimentaria 2010 procurara
mostrar que essas marcas sao Si-
nobnimas de seguranca, confianga,
inovacao, progresso, desenvolvi-
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mento, qualidade, negdcios e criagdo de
empregos, entre outros importantes atri-
butos. “Na Alimentaria, uma indUstria tera a
oportunidade de explicar porque 0s seus
produtos sao diferentes e demonstrar suas
vantagens”, indicou Valls.

INNOVAL 2010

A décima-sétima edicao da Innoval re-
forcara o compromisso da feira com I&D&
(Investigagéo, Desenvolvimento e Inova-
Ga0) e se estabelecera como o lugar onde
as marcas e inovagdes caminham juntas.

Concebida como um reduto de novas
idéias, a Innoval apresentara centenas de
inovagdes aos expositores, aos compra-
dores, aos formadores de opiniao e a mi-
dia. Algumas dessas inovagdes estarao
num estégio de pré-lancamento. Para a Ali-
mentaria o show de inovagao é um verda-
deiro barémetro para a indUstria internaci-
onal de agricultura e alimentagéao.

Mais de 62.000 compradores visitaram
a Ultima edicao da Innoval, a qual estara
localizada na Alimentaria 2010 no hall do
Pavilhdao 3. A exposigao ira recriar todos
os aspectos da experiéncia de comprar
através de salbes especificos. Com o ob-
jetivo de destacar o papel das marcas
como verdadeiros motores para construir
confianga, a Innoval apresentara em pri-
meira-mao um interessante relatério com
comentarios dos gerentes de inovagéao
das empresas que séo lideres em seus
campos de atuacao.

MAIS ATRACOES

O 8° Férum Internacional de Alimenta-
¢ao ocorrerd em harmonia com a Innoval
2010, apresentando o estudo preparado
pela empresa consultora Synovate: “O que
0s consumidores de marcas esperam. O
papel dos fabricantes como gerentes de
marcas”.

Opcodes de atividades de lazer e edu-
cacionais irao preencher muitas lacunas da
Alimentaria 2010. Novas iniciativas, tais
como “Gostos e Sabores da Espanha” e
opgoes classicas, como a “Conferéncia
Internacional sobre a Dieta Mediterranea” e
a final da 32 Competicao do Chef do Ano
serdo, uma vez mais, um dos pontos de
destaque internacional para o setor.

VISITANTES COM PODER
DE COMPRA
Os profissionais que visitam a Alimen-
taria se enquadram num determinado per-
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fil: s&o gerentes com grande poder de de-
cisdo em suas empresas. Chefes de seto-
res de negdcios, de compras, de importa-
cao, de exportacgédo, de marketing e CEOs
sao 0s compradores internacionais que
comparecem ao evento.

De acordo com uma pesquisa feita en-
tre os expositores da feira, elaborada pela
Nielsen, no fim da Ultima edigéo, 83% deles
pretendem expor de novo na Alimentaria
2010, dando nota 7 em 10 pela qualidade
do evento.

O MODELO DA ALIMENTARIA

Desde o seu comego, ha mais de 30
anos atras, a Alimentaria tem por objetivo
combinar a maior macro exposi¢ao com o
firme compromisso de prover a todas as
necessidades do setor. Com esse propo-
sito, sua divisdo em saldes especificos e a
faixa altamente especializada de ofertas de
produtos transformou o modelo pioneiro
da feira em realidade, com uma extraordi-
naria capacidade de facilitar as visitas e os
negécios dos profissionais.

A Alimentaria 2010 sera composta dos
seguintes saldes especificos:
- Alimentacgao Ecoldgica: Alimentacéo e
bebidas organicas;
- Congelexpo: Alimentos congelados;
- Expobebidas: Agua, refrigerantes, cer-
veja e cidra;
- Expoconser: Conservas e semi-conser-
vas;
- Intercarn: Carnes e produtos derivados;
- Interlact: Produtos lacteos:
- Interpesca: Peixes e frutos do mar, pro-
dutos de aquacultura e viveiros;
- Intervin: Vinhos e bebidas alcdlicas;
- Mundidulce: Doces, biscoitos e choco-
lates:
- Multiproducto: Produtos gerais de
alimentacéao;
- Olivaria: Azeite de oliva e 0leos vegetais;
- Restaurama: Hospitalidade internacional,
paes, bolos, massas de torta e sorvete;
- Vegefruit: Frutas naturais, vegetais e hor-
talicas.

PARTICIPAGAO BRASILEIRA

Alinternacionalizagao € o ponto alto da
Alimentaria, razao pela qual os organiza-
dores da feira estao intensificando um tra-
balho de divulga-la junto aos empresarios
dos setores brasileiros de alimentacao e
bebidas, no sentido de ampliar a presenca
do Brasil na Alimentaria 2010.

O agronegécio brasileiro é o setor mais
dindmico da economia do pafs e 0 mais
diversificado do mundo. No ano passado,
ele exportou 1.500 diferentes produtos
agropecuarios.

Nao ha duvidas de que a Alimentaria
é de grande interesse para os exporta-
dores do agronegoécio brasileiro, uma
vez que envolve visitantes e importado-
res nao s6 do mercado espanhol e eu-
ropeu, como também dos mercados la-
tino-americano e do norte da Africa. O
potencial de crescimento de exposito-
res e visitantes brasileiros na Alimenta-
ria, portanto, € muito grande e depende
apenas de um forte trabalho de divulga-
¢ao e da ampliagdo do apoio das insti-
tuicoes oficiais de fomento do comércio
externo brasileiro.

“Yemos excelentes perspectivas de
negocios para os produtos brasileiros na
Alimentaria 2010, especialmente para as
carnes, frutas, café, cachaca e produtos
orgéanicos, uma vez que s&o muito apreci-
ados pelo mercado europeu”, declarou
Meritxell Puig, diretora de Expanséao In-
ternacional da Alimentaria, durante o even-
to de divulgagao da feira espanhola, reali-
zado na cidade de Sao Paulo, e organiza-
do pela Conceito Brazil, empresa repre-
sentante da Alimentaria no Brasil.

“A Ultima edicao da Alimentaria contou
com 30 expositores e 200 visitantes profis-
sionais brasileiros. Nao temos duvidas de
que a proxima edicdo da feira registrara
uma participagdo muito maior do Brasil,
participagéo essa que devera continuar
crescendo a cada edigao da Alimentaria”,

concluiu Puig.
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